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BLOQUE 1: Informacion basica de la Unidad Didactica.

[RESUMEN |

El articulo El papel de los medios de comunicacion en la construccion de ciudadania, entorno al que gira la
unidad didactica planteada, presenta al alumnado una panoramica del funcionamiento de los medios de
comunicacion en el mundo global actual. Analiza el poder de éstos en la actualidad como elemento educativo, el
papel de Internet en la comunicacién y la educacion, los intentos de control de la comunicacién por parte de la
gran politica y las empresas transnacionales, hasta aproximarse levemente a las alternativas comunicativas
existentes hoy en dia.

Titulo: El papel de los medios de comunicacion en la construccion de ciudadania

Autor: Carlos Molina, miembro de la Unidad de Difusién del Centro de Investigacion sobre Inversién y Comercio
(CEICOM) y de la Comision de Comunicaciones del Movimiento por la Democracia Participativa de El Salvador
(MDP) y docente de tecnologias Web en la Universidad Luterana Salvadorefia (ULS).

Medio de  publicacion: ~ Edicion  digital del numero 46 la  Revista  Pueblos:
http://www.revistapueblos.org/spip.php?article2175.

Afio: 2011

Pais: Espafia
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Bloque 2: Desarrollo de la Unidad Didactica.

| FUNDAMENTACION |

La unidad didactica planteada esta destinada fundamentalmente a alumnado de 4° ESO para realizarse en una
clase de alrededor de 25 alumnos y alumnas. Es posible realizarla con la participacion de todo tipo de alumnado
(de diferentes nacionalidades, Alumnado con Necesidad Especifica de apoyo Educativo-ACNEAES, etc.) y se
adapta de forma natural a las caracteristicas —tanto por la edad como por el desarrollo de capacidades- de
estudiantes en el segundo ciclo de la Ensefianza Secundaria Obligatoria.

Los temas planteados por el articulo resultan idéneos para ser trabajados en la asignatura de informatica tanto
por las actividades planteadas como por los objetivos de la asignatura establecidos en el Decreto 69/2007, de
28 de mayo, por el que se establece y ordena el curriculo de la ESO en la Comunidad Autonoma de
Castilla La Mancha.

| JUSTIFICACION |

En plena sociedad de la informacién, el gran bombardeo de datos no significa, sin embargo, que estemos en la
sociedad del conocimiento. Tal y como cita el articulo que trabajaremos, s6lo en Internet “La cantidad de
informacion disponible en el mundo es gigantesca, la relacion de informacién generada es igual a 45 gigabytes
por habitantes del planeta (...)". Ademas de ser una cantidad de informacion inmanejable, poca es fiable,
rigurosa y veridica. La mayor parte son informaciones relacionadas con la sociedad del consumismo en la que
actualmente vivimos en lugar de informaciones acerca de hechos relevantes desde el punto de vista del
enriquecimiento humano, cultural, de la defensa de los derechos humanos, o simplemente del ocio saludable.

La juventud de hoy ha de manejarse con esta realidad, pero, ¢les estamos dotando de las claves suficientes
para que sepan y sean capaces de emplear las herramientas comunicativas que tienen al alcance de su mano?
O, por el contrario, ¢les estamos dejando desnudos ante una realidad de mayor magnitud de la que incluso la
gran mayoria de las personas adultas somos capaces de imaginar?

El mundo de la comunicacion se ha transformado radicalmente en unos pocos afios, principalmente debido a
Internet y a las tecnologias inaldmbricas, por lo que se hace imprescindible analizar, conocer e investigar su
funcionamiento en la actualidad para poder manejarlas y enfrentarse a ellas, lo que incluye, por supuesto, sacar
beneficio de las mismas, y no al contrario. Parece que las empresas del ambito de la comunicacion y de Internet
estan ganando la delantera tanto a los gobiernos como al &mbito educativo a la hora de establecer las reglas del
juego. Pero es un juego de crucial importancia y el &mbito educativo tiene el deber de sobreponerse a la
realidad, afrontarla y la mejor manera es haciendo participe de ello al alumnado. Es necesario un debate abierto,
sincero y sin tables sobre lo que es Internet, y lo que es la comunicacion a dia de hoy.

La unidad didactica que aqui se presenta permite eshozar el analisis de critico de los medios de comunicacién
de masas, realizar un acercamiento a Internet como plataforma alternativa de informacion y, todo ello,
introduciendo la perspectiva de género o mainstreaming.

| OBJETIVOS |

Tanto el articulo presentado como las actividades planteadas cubren un amplio nimero de los objetivos
generales de etapa recogidos en el decreto 69/2007 de 28 de mayo, por el que se estable y ordena el
curriculo de la educacion secundaria obligatoria en la comunidad Auténoma de Castilla-La Mancha.
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Los objetivos especificos que satisface esta unidad didactica se encuentran recogidos en la legislacion educativa
vigente (articulo 4 del decreto de la Educacion Secundaria Obligatoria de CLM), principalmente los siguientes:

a) Asumir responsablemente sus deberes, conocer y ejercer sus derechos en el respeto a los demas,
practicar la tolerancia, la cooperacion y la solidaridad entre las personas y grupos, ejercitarse en el
didlogo afianzando los derechos humanos como valores comunes de una sociedad plural e intercultural.
c) Valorar y respetar la diferencia de sexos y la igualdad de derechos y oportunidades entre ellos.
Rechazar los estereotipos que supongan la discriminacién entre hombres y mujeres.

e) Desarrollar destrezas basicas en la utilizacion de las fuentes de informacion para, con sentido critico,
adquirir nuevos conocimientos. Adquirir una preparacion basica en el campo de las tecnologias,
especialmente las de la informacién y la comunicacioén.

g) Desarrollar el espiritu emprendedor y la confianza en si mismo, la participacion, el sentido critico, la
iniciativa personal y la capacidad para aprender a aprender, planificar, tomar decisiones y asumir
responsabilidades.

h) Comprender y expresar con correccion, oralmente y por escrito, en la lengua castellana, textos y
mensajes complejos, e iniciarse en el conocimiento, la lectura y el estudio de la literatura y desarrollar el
héabito y el gusto por la lectura.

j) Conocer, valorar y respetar los aspectos basicos de la cultura y la historia propias y de los demas, asi
como el patrimonio artistico y cultural.

[RECURSOS |

Los recursos necesarios para poner en practica esta unidad didactica son disponer de ordenadores para cada
dos alumnos y alumnas.

Material audiovisual:

o JIMENEZ, DIEGO: El maltrato sutl. Web: http://lasoledaddepeter.blogspot.com/2011/07/maltrato-
sutil.html

Material bibliografico:
* REVISTA PUEBLOS, Asociacién Paz con Dignidad.

« COMUNIDAD AUTONOMA DE CASTILLA-LA MANCHA: Decreto 69/2007, por el que se establece y ordena el
curriculo de la Educacion Secundaria Obligatoria en la Comunidad Auténoma de Castilla-La Mancha.

Recursos en Internet:

e Ariculo: El papel de los medios de comunicacion en la construccion de ciudadania
(http://www.revistapueblos.org/spip.php?article2175).

. Mujeres y Hombres en Espania, 2010
(http://www.ine.es/ss/Satellite?L=0&c=INEPublicacion C&cid=1259924822888&p=1254735110672&pa
gename=ProductosY Servicios%2FPYSLayout).

. Observatorio de la imagen de las mujeres
(http://lwww.inmujer.es/ss/Satellite?c=Page&cid=1264005600756&language=cas _ES&pagename=Instit
utoMujer%2FPage%2FIMUJ _Generico).

* Internet World Stats: estadisticas sobre Internet (http://www.internetworldstats.com/)
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[ METODOLOGIA Y ACTIVIDADES |

Las lineas metodoldgicas planteadas seran fundamentalmente el analisis de las caracteristicas de la
informacion disponible en Internet a través de diferentes fuentes, realizando un andlisis critico de las mismas.
Las actividades combinan la observacion, analisis y reflexion individuales con la puesta en comdn de las mismas
y el debate.

ACTIVIDADES

Primera sesion.

Tras una breve introduccion por parte del profesorado sobre lo que consistira la actividad, se le pedira al
alumnado que lea, por parejas, el articulo adjunto en el anexo. Se le indicara que debe sefialar todas aquellas
palabras o expresiones que no entiendan. El alumnado tendra 20 minutos como maximo para leer el articulo.

El profesorado pedira al alumnado que se fije bien en dénde aparece la publicidad en todas las paginas que
se van a visitar, y qué tipo de publicidad es.

Actividad de comprensién de la lectura y manejo y conocimiento de las herramientas de busqueda en Internet: A
continuacién se pedira al alumnado que diga las palabras, términos y expresiones que no han entendido. El
profesorado preguntara a la clase si alguien puede responder. En caso de que sea correcta la definicion dada
por el compafiero o compafiera se pasara a la siguiente palabra. Si la definicién no es correcta, o nadie conoce
el significado, se realizara una busqueda del mismo en Internet mediante el buscador Google. Se observara qué
paginas son las que aparecen en las primeras posiciones de la busqueda. Finalmente se buscarén en la RAE o
en el Diccionario Panhispanico de Dudas.

El profesorado podra hacer notar que los motores de busqueda en linea estan disefiados de forma que necesitan
la colaboracién activa, aunque no necesariamente consciente, de la persona usuaria. La googlearquia (jerarquia
en Google) se configura de forma que mientras la persona consume informacidn, determina la accesibilidad y el
dominio de esa fuente para otras usuarias, en un efecto domin6. Por ejemplo, la busqueda de temas africanos
utiliza pocas fuentes africanas entre los primeros resultados. Se puede preguntar al alumnado porqué razén
ocurre esto.

Orientacion para el profesorado: |a tasa de penetracion de Internet en Africa es apenas del 1%, es decir, los y
las habitantes de Africa ni siquiera tienen la oportunidad de realizar busquedas en Google para conocer la
informacién sobre su propio pais o continente y, tampoco, para crear dichas fuentes de informacion de modo que
dificiimente apareceran entre los resultados populares de Google.

Sugerencias de elementos del texto sobre los que analizar su significado recabando la informacién de Internet a
través de diferentes fuentes:

Poder factico

Cuarto Poder

Sociedad de Mercado

Colombia: Se pedira que busquen la palabra en la secciéon de Google noticias. El profesorado
preguntara: ;De qué temas tratan principalmente las noticias sobre Colombia? ;Os parece que son
realmente representativas de lo que es el pais? ; Qué os parece que es’noticia” para los medios?

Orientacién para el profesorado: Los medios de comunicacién y plataformas que alcanzan a gran cantidad de
personas (mass media e Internet) se han trivializado en la actualidad tanto, debido a los intereses comerciales,
actualmente son mas bien medios de entretenimiento que medios que satisfacen el derecho a la informacion.
Suelen ofrecer una visién del mundo estereotipada, empobreciendo grandemente el nivel cultural de la
poblacion. La guerra por la audiencia y la cobertura lleva a los medios a querer transmitir cada vez mas cosas en
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menos tiempo en las denominadas "capsulas informativas”, que deben ser atractivas para la audiencia. Esto
impide conocer las realidades de las que se habla y se recurre a simplificaciones y prejuicios, a estereotipos,
para construir dichas realidades. Las imagenes asi construidas de los paises periféricos son un compendio de
parcialidades.

A continuacion, y a modo de debate semiguiado por el profesorado, se plantearan al alumnado las siguientes
preguntas:
e Podéis citar ejemplos de nuevas tecnologias? ;sabéis lo que son?
e Seguro que habéis oido hablar de Internet 2.0. ; Sabéis lo que es?
e Ahora que ya conocemos el significado de Cuarto Poder, ;podéis decirme para qué deberia servir el
Cuarto Poder? ¢ Creéis que deberia tener alguna funcion social?

Orientacién para el profesorado: El escenario de la comunicacion se ha alterado drasticamente en poco
tiempo, principalmente, a la evolucion tecnoldgica. Sin embargo, este desarrollo se ha dado sin ir acompafiado
de avances proporcionales en materia de legislacién sobre preservacion de los derechos humanos, preservacion
de las identidades culturales, y la igualdad entre mujeres y hombres. Aunque actualmente se trata de una
industria gigantesca con ramificaciones internacionales, ain hoy en dia la mayor parte de la poblacion esta
todavia lejos de compartir el auge de la comunicacién. Todo lo que comunica educa hasta tal punto que disputa
ese terreno con el ambito de la ensefianza. La comunicacion puede desarrollar o subdesarrollar a las personas y
las sociedades.

A continuacién se trabajara la vulneracién de los derechos de la mujer en los medios de comunicacion y en
Internet. Se le pedira al alumnado que busque en Internet “ciudadano”. Se analizara como es, desde el estatus
de ciudadania, de ciudadanos y ciudadanas, de donde nacen los derechos de los seres humanos. A
continuacién se buscara “ciudadana”. Se analizard como apenas aparece la palabra “ciudadana” como adjetivo
para la mujer visibilizando como el lenguaje sexista excluye a la mujer como sujeto portador de derechos. Se
resaltara la importancia de emplear el lenguaje no sexista y de hablar de ciudadanos y ciudadanas.

Ademas, se hablara de como actualmente tanto en Internet como en los medios de comunicacién tradicionales la
publicidad esta cada vez mas presente. Se relacionara esto con que en la sociedad actual se esta dejando de
considerar a las personas como ciudadanos y ciudadanas, portadoras de derechos, para considerarlas meros
consumidores y consumidoras.

Nota para el profesorado: al final de la segunda sesion se hilara con esta idea para, tras haber trabajado toda
la unidad didactica, el alumnado pueda observar que los medios de comunicacién entretienen mas que informan,
vulnerando el derecho a la informacion de todas las personas]. Se seguira pidiendo al alumnado que se continlie
fijlando en lo que se le solicitd anteriormente de que se fijen en donde aparece la publicidad en todas las paginas
que se visitan y qué tipo de publicidad es.

Se buscaré en Google: “Declaracion de los Derechos de la Mujer y de la Ciudadana”. Se pedira al alumnado que
lean el articulo que aparece en primer lugar de los resultados. Se analizara como existiendo esta importante
entrada en la Wikipedia, no aparece cuando buscamos “ciudadana” en Google. Se volvera al concepto de
Googlearquia y como los resultados que aparecen estan directamente determinados por los conceptos mas
buscados, que reflejan que el ideario colectivo de la sociedad es machista.

A continuacién, se ira a la Web del Instituto Nacional de Estadistica (www.ine.es), seccion “productos y
servicios” > “Publicaciones” > “Sociedad” (Catélogo de publicaciones) > “Mujeres y hombres en Espafia” > “5.
Empleo del tiempo, conciliacion trabajo y familia” > “5.7. Tiempo dedicado a actividades de ocio, a vida social y
diversion, a deportes y actividades al aire libre”. Se dedicaran unos minutos a observar las estadisticas. Se podra
comprobar cémo, en términos generales, las mujeres dedican menos tiempo a su ocio y tiempo libre y personal.
Se le podra preguntar al alumnado a qué se debe eso.
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Orientacién para el profesorado: la explicacion sociolégica a este hecho es que la mujer aun se sigue
encargando de las tareas del hogar y del cuidado de familiares, junto a su trabajo remunerado, mientras que los
hombres contintan sin conciliar por lo que disponen de méas tiempo personal que las mujeres. Se relacionara con
el concepto de ciudadana, cémo este tipo de datos visibilizan que la mujer atn no puede ejercer plenamente sus
derechos de ciudadania al no disponer de tiempo para ello; por ejemplo, para la participacién social y politica, o
para la formacion o para su salud mediante la realizacion de deporte.

A continuacion, se visitara la pagina del Instituto de la Mujer: www.inmujer.es > Informes anuales > Informe
2008. Se leera junto con el alumnado a partir de la pagina 8 y hasta la pagina 16. El profesor resaltara como
conociendo bien los recursos existentes en Internet es posible obtener informacion util para conocer el mundo en
el que vivimos. Sin embargo, este tipo de recursos no son tan publicitados como aquéllos de contenido
comercial.

Segunda sesion.
El profesorado realizara al alumnado las siguientes preguntas:
e ;Para qué empleais Internet?
e ;Sabéis lo que son las redes sociales?
e, Utilizéis alguna? jcuales?
e ;Para qué creéis que sirven?

El profesorado explicard que, aunque permiten mantener el contacto con gente alejada geogréaficamente, por
ejemplo, también son un almacén gigantesco de preferencias personales. Se les pedira que entren en sus
respectivas redes sociales y que observen la publicidad que les aparece. ¢Es la misma para todos y todas?
Se les pedira que nombren lo que les aparece y que detecten las diferencias. El profesorado les realizara las
siguientes preguntas: ¢Hay diferencias entre la publicidad que aparece a los chicos y la que aparece a las
chicas? ¢Por qué esta personalizada esta publicidad? ;Coémo consiguen hacerlo? ;Sabéis quién esta
detras de las redes sociales? Se puede realzar un pequefio ejercicio de investigacion pidiéndoles que
averiglien esto realizando busquedas por Internet.

El profesorado podra comentar que los espacios sociales en la red se han multiplicado en contenido y disparado
en numero: MySpace, Facebook, espacios sociales de realidad virtual: Second Life, donde los residentes han
reproducido algunas de las caracteristicas de nuestra sociedad, entre ellas, muchas de las mas sérdidas, como
las agresiones y las violaciones.

A continuacion el profesorado les preguntara si leen noticias en Internet y que mencionen los medios en los que
lo hacen. El profesorado a continuacion podra explicar que existen otros medios de informarse mas
independientes que los grandes medios de comunicacion. Ejemplos que se pueden citar:

o Twitter: se explicar el funcionamiento de Twitter: es una red social basada en el microblogging, que
permite mandar mensajes cortos (maximo de 140 caracteres) llamados tweets. Las personas usuarias
pueden seguir los tweets de otras personas. La informacién puede proceder de cualquier fuente pero a
través de los hastags se puede conocer la popularidad de determinados temas, por ejemplo. Esta
popularidad refleja el grado de interés de las personas por determinados temas.

e RSS: se explicara el funcionamiento de las sindicaciones: Feeds, o sindicaciones, son sistemas para
recibir actualizaciones de distintas fuentes a las que se esta sindicada. Normalmente aparecen con el
simbolo RSS. Esto permite recibir en el correo electrénico o en nuestro blog las actualizaciones de
distintas fuentes de informacién que consideramos fiables.

e Blogs: Son medios de comunicacion creados por personas usuarias de Internet. Estos enlazan y, a su
vez son enlazados a otros blogs o a otras fuentes de informacién. Permiten rastrear sobre un
determinado tema. Cada vez mas los grandes periddicos alojan blogs en sus ediciones digitales. Los
blogs constituyen en muchos casos fuentes de informacién bastante fiables que sirven para contrastar
la informacidn que se encuentra en otros medios. En cualquier caso, es una de las formas mediante las
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cuales la gente puede participar mas activamente en crear informacién. Internet 2.0 es eso, romper con
le viejo modelo unidireccional para que la ciudadania pueda participar.

e Periodismo humano: se entrard en la Web de este medio de comunicacion y se observara tanto su
funcionamiento como sus contenidos.

e Cuarto Poder: idem.

e  Desinformémonos: idem

Con estos ejemplos el alumnado podra comprobar que las vias para obtener informacion mediante Internet son
infinitas y que es posible obtener una informacién ajena a las influencias e intereses empresariales de los
grandes medios de comunicacién.

Nota para el profesorado: se podra explicar al alumnado que las empresas globales, o transnacionales, de
comunicacion, dependen de su capacidad para conectar con el sector publicitario. Sélo en 2007, las empresas
(incluyendo las gubernamentales) gastaron 466.000 millones de dolares en publicidad. Las corporaciones
multimedia estan entre los mayores compradores de publicidad: Time Warner, Disney, Microsoft, etc. El sector
de la publicidad también se ha ido concentrando cada vez més: la mayoria de las grandes agencias son
propiedad de uno de los cuatro grandes holdings de comunicacién. WPP Group, Interpublic Group of
Companies, Publicis Groupe y Omnicom Group. En 2007, NewsCorp firmé un contrato de 900 millones de
délares con Google para que apareciera publicidad personalizada de sus empresas de Internet. Bajo la
propiedad de NewsCorp, MySpace ha desarrollado un sistema hiperpersonalizado de publicidad basado en las
busquedas que la persona usuaria haya realizado. Internet corre el riesgo de pasar de ser innovacion cultural a
consumismo comercial. El alejamiento de la influencia de las corporaciones y la publicidad permitira obtener
informacién mas cercana a la realidad y menos influida por los intereses comerciales y la manipulacién de las
personas que utilizan Internet.

Finalmente, se les pedira que expongan en qué fuentes se han encontrado con publicidad, y con qué tipo de
publicidad en cada una de ellas. El profesorado les preguntara: ¢Por qué creéis que aparece ahi ese
contenido publicitario? ;Qué buscan esas empresas? ;Nos tratan esos medios de comunicacién en
Internet como ciudadanos y ciudadanas? ;Coémo os gustaria que fuera Internet?

| TEMPORALIZACION |

La unidad didactica esta disefiada para ser trabajada en dos sesiones de 50 minutos cada una. En la primera
sesion se leera el articulo que se adjunta y se realizarén actividades posteriores a la lectura del mismo. En la
segunda sesion se realizaran el resto de las actividades planificadas. La lectura del articulo podra llevar un
maximo de 20 minutos.
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BLOQUE 3: Relacion con la legislacion vigente.

| COMPETENCIAS BASICAS |

En el Decreto 69/2007 de 28 de mayo, las competencias basicas se plantean como el “conjunto de
conocimientos, destrezas y actitudes que son necesarias para la realizacion y el desarrollo personal, escolar y
social’. A través de esta unidad didactica, intentaremos abarcar varias de las nueve competencias propuestas en
el curriculo de secundaria de Castilla-La Mancha trabajando tanto conocimientos como destrezas y actitudes.

Sefialar también que las competencias no son un concepto estanco, es decir, asociadas Unicamente a una
materia y viceversa. Todo lo contrario, es necesario entender que cada una de las asignaturas contribuye al
desarrollo de diferentes competencias y, a su vez, cada una de las competencias se alcanzara como
consecuencia del trabajo en varias asignaturas. Una vez decidido desde qué areas se va a trabajar los
contenidos de la pelicula, es de nuevo necesario un esfuerzo de reflexion y planificacion para tener claro qué
competencias se pretenden trabajar y cdmo. Para ello, se decidiran qué indicadores de cada una de ellas seran
los aspectos a fijar como objetivo, lo que nos dara una vision, clara, realista, concisa y practica de lo que
estamos consiguiendo a través de nuestra actuacion educativa.

Las competencias que el alumnado puede adquirir a través de esta unidad didactica son:

Competencia en comunicacion linguistica.

“La competencia comunicativa es la habilidad para comprender, expresar e interpretar pensamientos,
sentimientos y hechos tanto de forma oral como escrita” utilizando “las destrezas lingisticas para construir el
pensamiento, expresar e interpretar ideas, sentimientos o hechos de forma adaptada a la situacion de
comunicacion. Asi mismo, utiliza la competencia para regular la propia conducta y para incidir en el
comportamiento de los otros a través del didlogo”.

Las actividades propuestas requieren la exposicién al grupo de ideas por parte del alumno o alumna lo que
requiere, en primer lugar, esfuerzo para ordenar, estructurar ideas, escoger cdmo comunicarlas y, por ultimo,
comunicarlas. Posteriormente, deberan establecer un didlogo con sus compafieros y compafieras.

Indicadores para evaluar el grado de desarrollo de esta competencia:

e Capacidad de expresion oral.
e Capacidad de escucha.
e Capacidad del alumnado para integrar y asimilar conceptos e ideas.

Tratamiento de la informacion y competencia digital.

“Esta competencia consiste en disponer de habilidades para buscar, obtener, procesar y comunicar informacién
y para transformarla en conocimiento.

Esta asociada con la busqueda, seleccion, registro y tratamiento o analisis de la informacion, utilizando técnicas
y estrategias diversas y requiere el dominio de lenguajes especificos basicos y de sus pautas de decodificacién y
transferencia, en distintas situaciones y contextos.

Significa, asimismo, comunicar la informacion con diferentes lenguajes y técnicas especificas, que permiten
procesar y gestionar adecuadamente informacion abundante y compleja, resolver problemas reales, tomar
decisiones, trabajar en entornos colaborativos ampliando los entornos de comunicacion para participar en
comunidades de aprendizaje formales e informales, y generar producciones responsables y creativas.
La competencia digital incluye identificar y resolver los problemas habituales de software y hardware, asi como
hacer uso habitual de los recursos tecnolégicos disponibles para resolver problemas reales de modo eficiente,
auténomo, responsable y critico.”
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Las actividades de esta unidad didactica se basan en la bisqueda de informacién en Internet, andlisis de
diferentes fuentes y contenidos, analisis del empleo de las imagenes con el fin de facilitar al alumnado una
utilizacién critica y beneficiosa para él o ella de la ingente cantidad de informacion disponible en la red.

Indicadores para evaluar el grado de desarrollo de esta competencia:
e Capacidad para emplear distintas fuentes de informacion en Internet.

Competencia social y ciudadana.

“Esta competencia se refiere a comprender la realidad social, participar, convivir y ejercer la ciudadania
democrética en una sociedad plural. El alumnado es competente para el andlisis multicausal y sistémico al
enjuiciar los hechos y problemas sociales e historicos, para: realizar razonamientos criticos y dialogar para
mejorar; entender la pluralidad como enriquecimiento y aprender de las diferentes culturas; resolver conflictos
con autonomia, reflexion critica y dialogo; respetar los valores universales y crear progresivamente un sistema
de valores propio;, para desarrollar la empatia criticamente sobre los conceptos de democracia, libertad,
solidaridad, corresponsabilidad, participacion y ciudadania, con particular atencion a los derechos y deberes
reconocidos en las declaraciones internacionales, en la Constitucion espafiola y en la legislacién autonémica,
mostrando un comportamiento coherente con los valores. En definitiva, el alumnado participara activa y
plenamente en la vida civica, ejerciendo la ciudadania, basada en la construccion de la paz y la democracia.”

Es la competencia mas estrechamente vinculada a esta unidad didactica. Todas y cada una de las ideas
desglosadas en la descripcion de esta competencia estan en consonancia con la finalidad de estas unidades
didacticas y con las lineas de trabajo de la Asociacién “Paz con dignidad”. No deja de estar latente en toda la
actividad la importancia de que el alumnado asuma su papel de ciudadano y ciudadana, el cual tiene el deber de
participar activamente en la sociedad que le rodea a partir de la reflexién critica de las informaciones que le
llegan, desde el respeto, la empatia, la cooperacién y el didlogo.

Indicadores para evaluar el grado de desarrollo de esta competencia:
e Capacidad de elaboracion de propuestas constructivas por parte del alumnado.

Competencia cultural y artistica.

“Esta competencia supone conocer, comprender, apreciar y valorar criticamente diferentes manifestaciones
culturales y artisticas, utilizarlas como fuente de enriquecimiento y disfrute y considerarlas como parte del
patrimonio de los pueblos. El alumnado al final de secundaria obligatoria serd competente en habilidades de
pensamiento divergente y convergente; para expresarse y comunicarse, asi como para percibir, comprender y
enriquecerse con el mundo del arte y de la cultura. Desarrollara su iniciativa, imaginacion y creatividad, utilizando
codigos artisticos, para reconocer y respetar el patrimonio cultural, para contextualizar la mentalidad social y las
corrientes artisticas, literarias, musicales, y estéticas coetaneas; para valorar la libertad de expresion, el derecho
a la diversidad cultural y el aprendizaje que supone el dialogo intercultural.”

El alumnado participante en las actividades planteadas en esta unidad didactica podré confrontar cémo mediante
el sistema de consumo actual las culturas y expresiones artisticas se encuentran amenazadas por los sistemas
de produccion y comunicacion globales. Se promovera la identificacion de estas situaciones y se animara al
alumnado a la preservacion de los sistemas de comunicacion y culturales locales siempre y cuando sean
sostenibles y respeten los derechos humanos de la ciudadania.

Indicadores para evaluar el grado de desarrollo de esta competencia:
o Interés del alumnado por los medios de comunicacién alternativos como medios de transformacion
social.

Autonomia e iniciativa personal.
“Esta competencia se construye desde el conocimiento de si mismo y se manifiesta en el incremento de
iniciativas y alternativas personales, en la seguridad que se adquiere al realizar las actividades, en el calculo de
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riesgos y en la responsabilidad por concluirlas de una forma correcta y en la capacidad por enjuiciarlas de forma
critica.

El alumnado de secundaria obligatoria sera competente para transformar las ideas en acciones; proponerse
objetivos y planificar y llevar a cabo proyectos; reelaborar los planteamientos previos o elaborar nuevas ideas,
buscar soluciones y llevarlas a la practica y autoevaluarse, extraer conclusiones con actitud positiva hacia la
innovacion.

Desarrollard también habilidades sociales para relacionarse, cooperar y trabajar en equipo, valorando las ideas
de los demas, dialogando y negociando, asi como para liderar proyectos individuales o colectivos con
creatividad, confianza, responsabilidad y sentido critico.”

A través de la observacion y experimentacion individuales, el alumnado desarrollara su capacidad de toma de
iniciativa, organizacién, planificacién, y reflexién ante las mismas. A través del trabajo en grupo, trabajaremos las
habilidades sociales, mostrandoles como para la superacion de cualquier obstaculo el trabajo, la reflexion, la
creacion colectiva generan sinergias que permiten ir mas alla que el trabajo individual o unilateral.

Indicadores para evaluar el grado de desarrollo de esta competencia:
o Capacidad del alumnado de participar a partir de sus reflexiones individuales.

Competencia emocional.

“La competencia emocional se define por la “madurez” que la persona demuestra en sus actuaciones tanto
consigo mismo y con los demas, especialmente a la hora de resolver los conflictos (“disgustos”) que el dia a dia
le ofrece.

El alumnado de educacién secundaria obligatoria sera competente para, desde el conocimiento que tiene de si
mismo y de sus posibilidades, abordar cualquier actividad asumiendo sus retos de forma responsable y de
establecer relaciones con los demas de forma positiva.”

Esta unidad nos permitira trabajar en el desarrollo de esta competencia, especifica de la comunidad auténoma
de Castilla-La Mancha. El trabajo en grupo y la naturaleza de este tipo de actividades puede suponer un reto
para gran parte de nuestro alumnado sobre todo por la necesidad de hablar en publico (tanto en pequefios
grupos como delante de toda la clase) por lo que aprovecharemos esta oportunidad para afianzar su autoestima
y las relaciones positivas entre los miembros del grupo. Ademas, en esta unidad didactica se trabajan cuestiones
que afectan de forma directa a todos y todas, como es el elevado consumo de recursos que requiere nuestro
nivel de vida y, a nivel individual, la corresponsabilidad que hemos de tener en ello. Esto supone una implicacion
emocional al alumnado con el que tema que se esta trabajando.

Ademas, se trataran temas que afectan de forma directa sobre la autoestima de los y las adolescentes: imagen,
cuerpo, marcas, efc., interaccionado con la realizacién de una actividad fisica y el reconocimiento del propio
cuerpo como medio para la transformacién de la sociedad. Sera inevitable que en el desarrollo de estas
actividades el alumnado adolescente se enfrente a sus estereotipos, miedos, etc.

Indicadores para evaluar el grado de desarrollo de esta competencia:
e Se evaluara la capacidad del alumnado de sustraerse de sus intereses personales en pro del bienestar
colectivo, desde la autoestima, empatia y asertividad.

RELACION CON EL CURRICULO EDUCATIVO: INFORMATICA ‘

Esta unidad didactica se ha disefiado para ser trabajada principalmente en la asignatura de informatica. El
objetivo especifico de esta unidad didactica es el manejo por parte del alumnado de informacién que sélo se
encuentra en Internet mediante el andlisis de distintas fuentes y el manejo de las técnicas de blsqueda y
seleccion de informacion.
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Tal y como cita el Decreto 69/2007, “Los cambios tecnolégicos producidos a finales del siglo XX convierten a la
sociedad del siglo XXI en la sociedad de la informacion y la comunicacion. El desconocimiento de las
herramientas informaticas da lugar a un nuevo y mas grave analfabetismo y a la indefension ante su uso cada
vez mas frecuente en las tareas cotidianas y frente a la multiplicacién de la informacion en un mundo cada vez
mas globalizado.

El uso de las tecnologias de la informacion y de la comunicacién como herramienta de aprendizaje se incorpora
desde la educacion infantil, pero requiere un cierto nivel de profundizacion en la Educacion secundaria
obligatoria que vaya mas alla de la mera alfabetizacion digital.”

“Esta materia contribuye al desarrollo de todas las competencias basicas, pero especialmente se identifica con la
referida al "tratamiento de la informacion y competencia digital" tanto en la toma de decisiones que su uso
conlleva en el acceso y la produccion del conocimiento, como en el desarrollo de una actitud critica ante su uso
para que el alumnado distinga en qué nos ayudan y en qué nos limitan y poder, asi, obrar en consecuencia.”

“Las tecnologias de la informacion y la comunicacion se convierten en herramientas funcionales en todas las
materias del curriculo porque desarrollan la competencia de aprender a aprender y potencian la autonomia e
iniciativa personal. Su valor educativo esta asociado no sélo a la posibilidad de almacenar y gestionar la
informacion de maneras diversas y en diferentes soportes, sino también a la toma de decisiones que su uso
acarrea, a la elaboracion de proyectos y a la calidad de los aprendizajes; en resumen a la produccion de
conocimiento.

Desde su valor instrumental contribuye al desarrollo de la competencia en comunicacion lingiistica como la
competencia matematica, o la competencia en el conocimiento e interaccion con el medio como la competencia
cultural y artistica.

Por dltimo, desarrolla la competencia social y ciudadana, ampliando las perspectivas de comunicacion y
permitiendo la creacion y participacion en redes sociales cada vez mas amplias, tanto en el acceso a diferentes
servicios como en el intercambio con personas de diferentes lugares, lenguas y culturas.”

Las actividades planteadas encajan, principalmente en los bloques 2 "Construccion del lenguaje multimedia”,
que incluye el manejo de las herramientas multimedia, el tratamiento de imagen, el video y el sonido en la
publicacion y la difusién de contenidos en la Web, ademas del disefio de presentaciones; 3°, "Intemet y redes
sociales", que profundiza en el uso de Internet en el acceso a distintos servicios.

RELACION CON LA DECLARACION DE DERECHOS HUMANOS Y OTRAS |

Los contenidos de esta unidad didactica, asi como los del resto de unidades que componen este material, estan
estrechamente ligados con aquellos articulados en la Declaracion de los Derechos Humanos de la Asamblea
General de las Naciones Unidas aprobada el 10 de diciembre de 1948, pidiendo ademas a todos los paises
miembros que el texto fuera “distribuido, expuesto, leido y comentado en las escuelas y otros establecimientos
de ensefanza, sin distincion fundad en la condicion politica de los paises o de los territorios”.

Teniendo en cuenta los objetivos que nos hemos planteado con esta unidad didactica, los articulos mas
relevantes de esta declaracion son:

Articulo 1. “Todos los seres humanos nacen libres e iguales en dignidad y derechos y, dotados como estan de
razén y conciencia, deben comportarse fraternalmente los unos con los otros”. Se trabajara la relacion existente
entre el mantenimiento de nuestro nivel de vida y la vulneracion de Derechos Humanos en los paises en
desarrollo.

Articulo 4. “Nadie estard sometido a esclavitud ni a servidumbre; la esclavitud y la trata de esclavos estan
prohibidas en todas sus formas”. Se trabajara las repercusiones que el desarrollo de paises del norte e intereses
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de empresas tienen en los Derechos Humanos de las personas que habitan en la mayoria de los paises del
planeta.

Articulo 8. “Toda persona tiene derecho a un recurso efectivo, ante los tribunales nacionales competentes, que
la ampare contra actos que violen sus derechos fundamentales reconocidos por la constitucién o por la ley.” Se
trabajara como no se da igual audiencia a empresas a ciudadania ante las instituciones administrativas y
juridicas.

Articulo 19. “Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinién y de expresion; este derecho incluye el no ser
molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir informaciones y opiniones, y el de difundirlas, sin
limitaciéon de fronteras, por cualquier medio de expresion.” Se trabajara el derecho de la ciudadania a
reivindicarse.

Articulo 21. “Toda persona tiene derecho a participar en el gobierno de su pais, directamente o por medio de
representantes libremente escogidos.

Toda persona tiene el derecho de acceso, en condiciones de igualdad, a las funciones publicas de su pais.

La voluntad del pueblo es la base de la autoridad del poder publico; esta voluntad se expresara mediante
elecciones auténticas que habran de celebrarse periddicamente, por sufragio universal e igual y por voto secreto
u otro procedimiento equivalente que garantice la libertad del voto. Se trabajara el derecho de la ciudadania a
esta participacion, pero cdmo mediante los medios de comunicacién e intereses privados se trata de modificar
este comportamiento.

Articulo 28. “Toda persona tiene derecho a que se establezca un orden social e internacional en el que los
derechos y libertades proclamados en esta Declaracion se hagan plenamente efectivos. “ Se trabajara cémo no
existe este orden internacional.

Articulo 29. “Toda persona tiene deberes respecto a la comunidad, puesto que s6lo en ella puede desarrollar
libre y plenamente su personalidad.

En el ejercicio de sus derechos y en el disfrute de sus libertades, toda persona estard solamente sujeta a las
limitaciones establecidas por la ley con el Unico fin de asegurar el reconocimiento y el respeto de los derechos y
libertades de los demas, y de satisfacer las justas exigencias de la moral, del orden publico y del bienestar
general en una sociedad democratica.

Estos derechos y libertades no podran en ningln caso ser ejercidos en oposicidn a los propésitos y principios de
las Naciones Unidas.”

Por otra parte, el articulo 10 de la Declaracion de los Derechos del Nifio reconoce que: "Los nifios tienen
derecho a la informacion adecuada"; y, el articulo 12, sefiala que: "Los nifios tienen derecho a conocer y disfrutar
de su cultura".

Por su parte, el articulo 20 de la Constitucion Espafiola, indica: "Se reconoce y protege el derecho a
comunicar o recibir libremente informacion veraz por cualquier medio de difusion. La Ley regulara el derecho a la
clausula de conciencia y al secreto profesional en el ejercicio de estas libertades; La Ley regulara la organizacion
y el control parlamentario de los medios de comunicacién social dependientes del Estado o de cualquier ente
publico y garantizara el acceso a dichos medios de los grupos sociales y politicos significativos, respetando el
pluralismo de la sociedad y de las diversas lenguas de Espafia; Estas libertades tienen su limite en el respeto a
los derechos reconocidos en este Titulo, en los preceptos de las Leyes que lo desarrollan y, especialmente, en el
derecho al honor, a la intimidad, a la propia imagen y a la proteccién de la juventud y de la infancia."

Finalmente, el articulo 3° de la vigente Ley General de Publicidad, declara que: "Se consideran ilicitos los
anuncios que presentan a las mujeres de forma vejatoria, bien utilizando particular y directamente su cuerpo o
partes del mismo como mero objeto desvinculado del producto que se pretende promocionar, bien su imagen
asociada a comportamientos estereotipados que vulneren los fundamentos de nuestro ordenamiento”.

En la realizacién de todas las actividades se prestara especial atencion a la igualdad entre alumnas y alumnos,
sin generar ninguna desigualdad entre los sexos ni realizar apreciaciones discriminatorias sobre la realizacién de
la actividades por parte de unas y otros, teniendo especial cuidado en emplear lenguaje no sexista.
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BLOQUE 4: Evaluacion y anexos

[ EVALUACION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE |

La forma de evaluar el desarrollo de esta unidad didactica en el aula sera mediante las siguientes preguntas que
el profesorado respondera tanto para el grupo en general como para la evaluacion a cada alumno y alumna.

Evaluacién al alumnado en general:
La seleccidn de este articulo, desde el punto de vista pedagdgico, es:

o Correcta o Regular o Incorrecto

El disefio pedagdgico de las actividades es:

o Correcta o Regular o Incorrecto

El alumnado ha comprendido el objetivo de la actividad:

o Correcta o Regular o Incorrecto

El alumnado ha comprendido las actividades:

o Correcta o Regular o Incorrecto

El alumnado ha participado activamente en el desarrollo de las actividades:
o Correcta o Regular o Incorrecto

Esta actividad es Util para la educacién de derechos humanos en informatica:
o Correcta o Regular o Incorrecto

La actividad encaja en el proyecto educativo del centro:

o Correcta o Regular o Incorrecto

Se ha respetado la igualdad de género en el desarrollo de la actividad:

o Correcta o Regular o Incorrecto

Se ha respetado la diversidad curricular en el desarrollo de la actividad:

o Correcta o Regular o Incorrecto

¢ Han surgido conflictos durante el desarrollo de la actividad?:

o Correcta o Regular o Incorrecto

¢,Se han respetado las discrepancias?:

o Correcta o Regular o Incorrecto

¢,Se han resuelto los conflictos desde la empatia, la comprensién, el dialogo, el respeto?:
o Correcta o Regular o Incorrecto

¢La actividad ha suscitado interés entre el alumnado?

o Correcta o Regular o Incorrecto

Evaluacion por alumno/a:
Capacidad de expresion oral

o Correcta o Regular o Incorrecto

Capacidad de escucha

o Correcta o Regular o Incorrecto

Capacidad del alumnado para integrar y asimilar conceptos e ideas

o Correcta o Regular o Incorrecto

Capacidad para emplear distintas fuentes de informacién en Internet.

o Correcta o Regular o Incorrecto

Capacidad de elaboracién de propuestas constructivas

o Correcta o Regular o Incorrecto

Interés del alumnado por los medios de comunicacion alternativos como medios de transformacion social.
o Correcta o Regular o Incorrecto

Capacidad del alumnado de participar a partir de sus reflexiones individuales.

o Correcta o Regular o Incorrecto
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Capacidad del alumnado de sustraerse de sus intereses personales en pro del bienestar colectivo, desde la
autoestima, empatia y asertividad.
o Correcta o Regular o Incorrecto
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ANEXOS |

Articulo: “El papel de los medios de comunicacion en la construccion de ciudadania”

Los mass media [1], luego de la instauracion de la era neoliberal, se han erigido como un
poder en las sociedades; no aparecen como un poder formal, pero si ejercen un poder factico.
Han sido uno de los instrumentos de difusion de la ideologia del sistema y de la alienacion de
la ciudadania. Ahora, con las nuevas tecnologias, el contexto y el uso estdn cambiando.

Los tres poderes del Estado y su independencia, que Rousseau, Montesquieu, Locke y
Hamilton plantearon como la base del funcionamiento de la mayoria de sociedades
contemporaneas, han sido doblegados por las grandes cantidades de dinero que se trasladan de
pais en pais, de regiéon en region y de continente en continente. Asi, los Estados o los
gobiernos no son los beneficiarios de tales movimientos, sino las corporaciones
transnacionales, lo que constituye el poder financiero que, echando mano del poder militar y
el mediatico, domina la aldea global.

Los medios de comunicacion aparecen en el ideario democratico como el cuarto poder, pero
no para servir a los tres poderes formalmente institucionalizados en los Estados, sino como un
contrapoder, un poder controlador que, ejercido desde la ciudadania, pueda hacer de
contrapeso a los abusos y desviaciones.

El poder mediatico como poder de facto
El poder mediatico estd constituido actualmente, sin embargo, por gigantescos consorcios

transnacionales que han convertido a las comunicaciones en una industria. Esta participa del
festin neoliberal acumulando capital y constituyendo un aliado fundamental para el avance de
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tal ideologia. Transcurridos treinta afios, aparece como una cultura que rige las relaciones de
los seres humanos en la sociedad de mercado.

Hay tres casos que pueden ejemplarizar las relaciones entre los diferentes poderes. En Italia,
Silvio Berlusconi es uno de los empresarios mas ricos del pais segun la revista Forbes; en
2009 contaba con una fortuna de 6 500 millones de ddlares y controlaba un tercio de la
industria editorial en Italia. En Chile, Sebastian Pifiera ostenta una fortuna calculada en 2.200
millones de délares y hasta mediados de 2010 controlaba Chilevision [2], la segunda estacion
de television con mas audiencia del pais suramericano. El tercer ejemplo lo ubicamos en
Meéxico, con el ultra millonario Carlos Slim, que, también segun Forbes, es el hombre mas
rico del mundo, con una fortuna calculada en 53.500 millones de dolares. Slim es el principal
socio del Grupo Carso, que tiene entre sus negocios a Telmex (mas del 90 por ciento del
mercado mejicano de telefonia fija), a France Telecom y a SBC Comunicaciones.

En el caso de los dos primeros empresarios, el poder financiero y el mediatico les ha servido
para controlar el poder politico, y ahora estan dirigiendo los destinos de ambos paises. Carlos
Slim, por su parte, no necesita del poder politico formal para controlar las riendas de un pais
que se bate en una grave crisis institucional.

El poder mediatico que educa a la ciudadania

Los medios de comunicacién son los encargados en el actual contexto de promover el
consumo y de alienar las mentes de las y los ciudadanos, a tal grado de impulsar
sistematicamente la negacion del papel del ser humano en la sociedad. Fijan asi en sus mentes
el consumo y la explotacion de los recursos naturales como fin tltimo de la existencia.

De esta manera, lejos de ser un instrumento para el fomento de las responsabilidades que
implica la ciudadania, los medios desempefian un papel ambivalente, transgrediendo incluso
las funciones del Estado al asumir el papel de educador de las y los ciudadanos. Los mass
media representan un aparato ideoldgico con doble funcion: educan a la sociedad y difunden
la ideologia imperante.

En la actualidad no es el sistema educativo el que forma a las y los ciudadanos, sino los
medios de comunicacién, promoviendo sistematicamente los valores del mercado. No es
casual entonces que la violencia estructural que ha brotado en paises como El Salvador,
Guatemala, Honduras, México o Colombia haya provocado que se hayan vuelto iconos; hecho
este que cada vez mas atafie también a otros paises, latinoamericanos y de otros continentes.

Latinoamérica es, recordemos, el subcontinente donde se realizan los primeros ensayos y se
implementa ferozmente la ideologia neoliberal. Tres décadas después de su exitosa aplicacion
las consecuencias brotan en sociedades que estan al borde de convertirse en estados fallidos.
Este proceso ha supuesto, por un lado, que la violencia del mercado haya sido convertida en
un valor; y, por otro, que los medios de comunicacion tengan una cuota fundamental en la
promocion deliberada de mensajes constantes que afirman y reafirman que la Unica
posibilidad de vivir en la sociedad es la lucha por vivir mejor aun a costa de empobrecer
sistematicamente a las mayorias. Tal es la situacion, en la que ademas, en la actualidad, se han
multiplicado las herramientas, con la entrada en escena de las nuevas tecnologias.
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Los medios electronicos como herramientas de construccion de ciudadania

Internet ha dado un giro trascendental a las formas de conceptualizar la comunicacion y
difusion de los mensajes hacia la ciudadania. Se ha constituido como un medio que enfrenta el
monopolio de los medios tradicionales (radio, television y prensa escrita), que han encontrado
en Internet un dique que opone resistencia a las agendas medidticas instauradas por los
grandes consorcios ligados al poder financiero y militar. De ahi el gran énfasis de los
gobiernos en tratar de regularlo y controlarlo.
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En la imagen I podemos visualizar el crecimiento de los sitios Web en el mundo, alcanzando
los 86 millones de sitios activos y cerca de 3 000 millones los construidos desde 2005. La
cantidad de informacion disponible en el mundo es gigantesca, la relacion de informacion
generada es igual a 45 gigabytes [3] por habitantes del planeta (lo que equivalen a 45 billones
de bytes por persona, segin un articulo publicado en la Revista Alambre [4]). Blog Pulse
contabiliza 126 millones de blogs activos en el mundo hasta abril de 2010, mientras que
Wikipedia alcanzo ya los 2.505.445 articulos.

Internet se va posicionando como un medio de comunicacioén poderoso y se va popularizando
cada vez mas (ver imagen 2). El 28,7 por ciento de la poblacion mundial usa Internet, cerca de
2 000 millones de ciudadanos y ciudadanas [5].
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Esta realidad ineludible, y muchas veces dura, para los medios tradicionales esta trastocando
las relaciones de poder en torno al manejo medidtico de la realidad, cercenando la
manipulacion de la voluntad de la ciudadania. Emerge entonces la necesidad de ofrecer mayor
interaccion entre el medio y las y los ciudadanos, que son los receptores del mensaje, algo que
los medios tradicionales no quieren permitir. La ventaja de Internet es que no es facilmente
controlable por consorcios medidticos y que tampoco es facil tejer una orientacion ideoldgica
concreta. De esta forma, los medios electronicos que funcionan via Internet tienen una
orientaciéon mayormente democratica; sin soslayar que hay una brecha digital muy amplia atin
y que solo son ciertos sectores de las sociedades los que tienen posibilidad de acceder a este
medio.

Sin embargo, las perspectivas de crecimiento y de penetracion de Internet en los diversos
estratos sociales avanzan rapidamente. Se calcula que en la proxima década el acceso a este
medio logrard llegar a pequefios sectores excluidos y podrd accederse a la television ya
digitalizada de esta manera. Por ello, es necesario enfilar las luchas para declarar la red de
redes como un bien comun y elevar el acceso a Internet como un derecho ciudadano.

La electronica desarrolla continuamente aparatos innovadores dirigidos a la red de redes. Se
prevé que los sintonizadores de television y otros aparatos tengan la capacidad de conectarse a
canales digitales de television y radio en Internet, lo que sin duda trastrocara drasticamente la
relacion actual en el uso de las tecnologias convencionales. De ese modo, el centro del qué
hacer sera permitir que la ciudadania tenga la posibilidad de participar e interaccionar con
otras personas del planeta, con ciudadanas y ciudadanos del mundo, debatiendo acerca de los
problemas que les aquejan y reclamando sus derechos. Esto, entonces, podria constituirse en
un instrumento de liberacion.

Analizar friamente lo acontecido recientemente en Egipto es vital para comprender que se
puede hacer ciudadania desde el uso coherente de la tecnologia. Un pueblo abatido por mas de
30 afos de tirania se libera del dictador utilizando un medio electrénico para denunciar las
atrocidades y convocar a los ciudadanos a movilizarse; colocando al pais en el camino de la
democratizacion. Es una leccion que debemos aprender y escudrifiar a fondo para sacar las
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conclusiones pertinentes, replantear el uso de la tecnologia e insertarla en una nueva dindmica
que sirva para democratizar nuestras sociedades.

El poder mediatico ya no es total

Recientemente, la secretaria de Estado de Estados Unidos, Hillary Clinton, reconocia en un
discurso que ofrecia en el Congreso de su pais que el imperio estadounidense ya no
monopoliza la informacion a nivel planetario. “Estamos en la guerra de la informacion y la
perdemos. Al Jazeera gana; los chinos también crearon una red global de television que
difunde en diferentes idiomas; los rusos crearon un canal en inglés. Lo vi en diferentes paises
y esto es bastante edificante. Mientras tanto nuestra influencia se reduce”, expresaba Hillary
Clinton [6] (que olvidaba mencionar la cadena venezolana Telesur en América).

El mundo multipolar afecta drasticamente a las relaciones de poder a nivel global. El poder
mediatico se ve alterado por esas nuevas relaciones y el dominio del imperio estadounidense
se resiente, algo que, en principio, aparece como algo beneficioso porque trastoca el
monopolio en la difusion de la informacién a nivel planetario, especialmente en los medios
convencionales. Clinton lo sabe muy bien; como sabe que los medios de comunicacion
tradicionales no son suficientes a la hora de divulgar la ideologia del imperio, tanto mas
cuanto a nivel mundial se mira a la sociedad estadounidense con un cierto rechazo.

Clinton también acepta que en otros momentos el poder mediatico ha jugado un papel
fundamental en las luchas por hegemonizar el planeta. “En los afios de la Guerra Fria hicimos
un gran trabajo en la propaganda americana. Sin embargo, después de la caida del Muro de
Berlin nos dijimos: esta bien, ya lo tenemos todo hecho. Ahora pagamos un alto precio por
ello” [7]. Segun sus argumentos, la perdida de monopolio se debe a la falta de empefio en
controlar los medios de comunicacion, negando que la sociedad exige cambios radicales en la
forma de vivir. Ademas, ignora que el modelo de sociedad estadounidense, propagandizado
hasta el hastio, ya no es el paradigma de los paises periféricos y que las relaciones de
intromision, ocupacion, invasion e imposicion de sus intereses choca con la dignidad de los
paises.

Existe la necesidad de que los medios de comunicaciéon emerjan con un nuevo papel, y la
sociedad presiona para ello. Si los medios no quieren perder credibilidad frente a la opinion
publica, deberan someterse cada vez mas al escrutinio publico e idear nuevas formas de
participacion.

Hay datos que ilustran esta realidad, también en Estados Unidos. La credibilidad de los
medios de comunicacion tradicionales cae vertiginosamente, en especial la de los diarios;
mientras que la de Internet crece a muy buen ritmo, posicionandose como el segundo medio
de comunicacion en la Unidn Americana y con perspectivas de igualarse con la television,
seguin datos del Pew Research Center.

Los datos de la Asociacion de la Prensa y el Centro de Investigaciones Sociologicas de
Espana muestran también que la credibilidad de los medios de comunicacion llega a niveles
minimos. En Estados Unidos consiguen en conjunto alcanzar el 29 por ciento, segin datos de
2010. En Espana solo el 32 por ciento cree que la television divulga informacién creible y el
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29,9 por ciento que lo hacen los diarios. Los medios de comunicacidon que tienen sus sitios en
Internet aparecen pésimamente evaluados, segin datos de 2008 [8].

Ante la perdida de confianza, las y los ciudadanos optan por contrastar informacion, buscar y
asi crearse su propio juicio. Es un nivel superior en la construccion de ciudadania. Por
supuesto que es un proceso, que hay muchos retos por sortear y que se necesita avanzar
mucho mas rapido, pero el rumbo se va encontrando. Tal vez sea una postura extremadamente
optimista, pero 2010 y este inicio de 2011 han dado luces de que la radicalidad en la lucha
sera mayor debido, entre otros motivos, a que la crisis capitalista acelera tal situacion.

La construccion de propuestas y alternativas

No hay duda de que los medios de comunicaciéon son instrumentos ideologicos de cada
Estado, y en este sentido es importante definir con suma claridad que la lucha debe estar
encaminada a construir Estados participativos, en los que los medios deben crear esa relacion
directa con la ciudadania.

En la relativamente reciente historia de Internet diversas denuncias y campafas
internacionales han tenido su grado de permeabilidad a nivel global. Cabe recordar, por
ejemplo, las relativas a las invasiones de Iraq y de Afganistan, los hechos del 11-S, el caso
Wikileaks y otras ligadas a la perversion de elecciones, campanas ambientales, etcétera,
iniciadas precisamente desde medios electronicos. Incluso los cercos mediaticos impuestos en
el golpe de Estado en Honduras y en la intentona de golpe de Estado en Ecuador han sido
rotos de alguna forma por el uso adecuado de herramientas electronicas. La culminacion se ha
vivido este afio con el uso de las redes sociales para convocar al derrocamiento de Hosni
Mubarak: jovenes y clases medias han encontrado en esa tecnologia la posibilidad de reclamar
sus derechos (y vigilan ahora que el nuevo Gobierno no sea igual o peor que el derrocado).

Los medios electronicos juegan pues un papel trascendental en las diversas sociedades para su
avance democratico. Es hora de construir alternativas que permitan utilizar estas herramientas
en la construccion de una sociedad cada vez més comprometida con la justicia, con la equidad
y con el fomento de la participacion ciudadana en la toma de decisiones.

Construir una agenda de promocion de los derechos universales, crear redes de denuncias ante
la explotacion indiscriminada de los recursos naturales, utilizar y construir redes sociales para
fiscalizar los poderes reales y facticos... Son recursos que se deben usar. Apoderarse de
Internet para construir ciudadania no es una tarea que debamos comenzar, pues ya estamos
inmersos en ella, sino en la que hemos de profundizar; y llegar a la globalizacion convertida
en una revolucién tecnoldgica que trastoque las relaciones de poder existentes. La
construccion de una sociedad global basada en el vivir bien no solo la encontramos en la
epistemologia que viene desde el sur de América, sino que coincide también con los vinculos
éticos y ontoldgicos del mundo antiguo; y es posiblemente la alternativa al capitalismo. Ahi
trabajamos.

Carlos Molina forma parte de la Unidad de Difusion del Centro de Investigaciéon sobre
Inversion y Comercio (CEICOM), es miembro de la Comisiéon de Comunicaciones del
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Movimiento por la Democracia Participativa de El Salvador (MDP) y docente de tecnologias
web en la Universidad Luterana Salvadorena (ULS).

Fotografia de Maria José Comendeiro. Imagen 1. Fuente: Necraft.com. Imagen 2. Uso del
Internet en el mundo hasta agosto de 2010. Elaboracion propia con datos de

internetworldstats.com.

Este articulo ha sido publicado en el n® 46 de la Revista Pueblos, segundo trimestre de 2011.

Notas

[1] Término en inglés para medios de comunicacidon, empleado regularmente para referirse al
conglomerado de medios.

[2] “Time Warner se aduena de Chilevision anunciando mudanza”. En América Economia ,
07/10/2010. Ver www.americaeconomia. com.

[3] El término gigabyte (GB) se emplea en informéatica para representar billones de caracteres
escritos digitalmente.

[4] Articulo publicado por Laura Siri. Véase en:
/www.revistaalambre.com/Articulos/ArticuloMuestra.asp?Id=14.

[5] Datos segun el sitio web Estadisticas Mundiales de Internet . Datos hasta junio de 2010.
http://www.internetworldstats. com/stats.htm.

[6] La dominacion politica del imperio en todas sus aristas se va reduciendo, también en el
plano medidtico. “Hillary Clinton: ‘EE UU pierde la guerra de la informacion”. Nota del
portal en castellano de la cadena rusa RT, 03/03/2011. Ver en:
http://actualidad.rt.com/actualidad/ee _uu/issue 21263.html.

[7] Tbid.

[8] “La credibilidad de los medios de comunicacién, en entredicho”. Blobedia , 07/12/2010.
Ver: http://sv.globedia.com/ credibilidad-medios-comunicacion-entredicho.

Asimismo, pueden consultarse los documentos disponibles en el apartado “Recursos” del CD donde se
encuentra la unidad didactica.
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